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Ao estrear oficialmente no pais em 18 de setembro de
1950, em meio a um incipiente mercado e ao amadorismo de
seus pioneiros, a televisdo ocuparia o lugar de mera curiosida-
de tecnoldgica destinada aos privilegiados das elitest. Somen-
te a partir dos anos 1960, com o setor sendo administrado en-
quanto peca integrante de uma industria cultural — no sentido
préprio que lhe deram Adorno e Horkheimer (1985) - como mo-
vimento global de producéo da cultura como mercadoria - € que
estrutura-se um campo televisivo propriamente dito dentro do
pais, passando a convergir no plano macro, com 0s rumos de
uma economia em Sseu processo de inser¢do dentro do capita-
lismo oligopolizado. Os “anos de chumbo” que se seguiram,
ajudaram a fornecer ao setor os instrumentos de seu desloca-
mento para o centro da cena publica, transformando a televisao
no principal meio de comunica¢do do pais. Foi 0 momento de
construcdo daquilo que lanni (2000) chamou de “agora eletroni-
ca’, onde pelas telas, todos passaram a ser “representados,
refletidos, defletidos ou figurados sem o risco da convivéncia
nem da experiéncia” . No retorno do pais a trajetéria democrati-
ca, a televisdo ja teria angariado condi¢des para se tornar um
verdadeiro partido, no sentido gramsciano? do termo. Pairando
acima dos controles constitucionais e agindo deliberadamente
na arena politica nacional — em muito incentivado pela politica

de concessOes do governo Sarney, que detonou uma expan-
sdo ainda mais verticalizada dentro do setor - 0 campo televisivo
passou a centralizar o elo de contato entre a sociedade civil e a
sociedade politica, entre o consenso e a forca. (GRAMSCI, 1980)

Apesar da ampla evidéncia desse poder politico-cultural
e a despeito de nomes como Pierre Nora e Le Goff (1979) que
ja na década de 1970 chamavam a atencdo dos historiadores
para a importancia dos meios de comunicacdo de massa, a His-
téria ainda caminha a passos timidos no sentido da abordagem
da televisdo como objeto de pesquisa, seja no Brasil, seja no
exterior. Se as comemoragdes pelo seu cinglentenario, de
meados dos anos 1980 em diante, em varios cantos do globo,
por um lado, contribuiram para incrementar as pesquisas sobre
0 meio, por outro, serviram para mostrar as limitagdes da produ-
¢do académica voltada para a industria cultural televisiva.

Os principais trabalhos sobre televisdo no Brasil, concen-
tram-se nas areas de Comunicacdo Social e de Sociologia, sen-
do voltados em sua maioria para a dimens&o institucional do
meio, a exemplo de pesquisas feitas em outros paises da Ame-
rica Latina. (OROZCO, 2002) Privilegiando o uso de documentos
escritos e de testemunhos orais em suas obras, essas produ-
¢Oes, principalmente as socioldgicas, tiveram como principal
parametro analitico, a influéncia da rela¢&o entre poder (ditatori-

o olho da histéria



3

al/democratico) e capital (nacional/estrangeiro) na estruturacao
do setor televisivo, ligando-o a questdes como o imperialismo,
a teoria da dependéncia, projetos governamentais
desenvolvimentistas, nacionalistas ou neoliberais®.

Correndo o risco da generalizagédo, pode-se dizer que ao
mesmo tempo em que € preciso destacar a importancia do
conjunto desses trabalhos para a perspectiva politica da trajeto-
ria da televisdo no pais, é inegavel por vezes, a redundancia
nessas analises de um foco extremamente descritivo,
memorialista e de carater ideolégico determinista. Sem espaco
para as disputas, resisténcias e contradicbes proprias do cam-
po cultural e sem o0 amparo de dados empiricos consistentes,
essa producdo acabou por abrir espago, mais recentemente,
para trabalhos com recortes mais pontuais, onde se procura
entender a televisdo a partir do movimento reflexivo que marca
suas relagdes com o social*.

Nesta visdo mais processual, foram abertas possibilida-
des tanto na analise de produtos televisivos especificos, quanto
no ambito da audiéncia. No primeiro caso, produ¢des voltadas
para 0 estudo de formatos e géneros televisivos; movimentos
conjunturais especificos da TV, metodologias de andlise da “for-
ma-mensagem” transitando desde a antiga andlise de conteudo
as diferentes tradicfes de andlise do discurso, abordagens

semidticas, analises centradas nos aspectos técnicos e/ou for-
mais do produto televisivo, quase todas convergindo para a cri-
tica da presenca ideoldgica dominante e comercial da cultura
midiatica. De outra insténcia, estudos de audiéncia que, fugindo
tanto da tradicdo pragmatica e behaviorista da Escola Americana
quanto do homem totalmente dominado pela indstria cultural da
Escola de Frankfurt®, passaram a buscar um perfil de especta-
dor fora da passividade e da dominacao pura, resgatando-o como
produtor de sentidos, como sujeito capaz de resistir e de con-
testar.

Essas mudangas geradas no campo de pesquisa da tele-
visdo, dizem respeito a um plano maior de discusses tedricas
sobre os proprios meios de comunicacdo como um todo, parti-
cularmente, as frentes tedrico-metodoldgicas abertas com 0s
Estudos Culturais ingleses.

Criada em fins dos anos 1950 e definida como uma nova
linha nos estudos da Comunicagdo no final da década de 1970,
os chamados “Cultural Studies” tomaram forma por seu trio fun-
dador, composto pelo socidlogo Richard Hoggart, por Raymond
Willians e seus trabalhos sobre literatura inglesa e pelo resgate
da memoria popular a partir do historiador Edward P. Thompson.®

Gestado no contexto das aspiraces da classe operaria
inglesa, o grupo tinha como base analitica original a obra do
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tedrico italiano Antonio Gramsci, 0 que significa em outras pala-
vras, uma dimensé&o de cultura amplamente voltada para o pro-
cesso de transformacéo social. Questionando o estabelecimen-
to de hierarquias entre formas e praticas culturais polarizadas
entre cultura “alta” ou “superior” e “baixa” ou “inferior”, os estudos
culturais focaram os meios de comunicacdo a partir de suas
mediagdes com o cotidiano dos sujeitos, de suas interagdes
praticas no terreno onde a hegemonia cultural é produzida, tor-
nando-se objeto de lutas. Neste sentido, os estudos culturais ao
resgatarem as praticas sociais pela mediacdo dos meios
massivos, abriram espaco para sua confluéncia com a sociolo-
gia do cotidiano, do “senso comum”, principalmente com o
referencial tedrico de Pierre Bourdieu.

As péaginas que se seguem, além da abordagem dos
codigos internos da linguagem televisiva, visam pontuar ainda
que panoramicamente, alguns caminhos tedrico-metodologicos
possiveis nesta perspectiva.

Antes das pesquisas inauguradas pelo grupo inglés, gran-
de parte dos trabalhos sobre comunicacdo de massas conce-
bia 0 processo comunicativo como um circuito linear entre emis-
sdo/mensagem/recepcdo. Numa perspectiva exclusiva de sim-
ples troca de mensagens, desconsideravam a andlise desses
momentos diferenciados enquanto partes de um complexo flu-

xo de relaces’. Assim, uma primeira questdo que se impde ao
historiador de televisdo € exatamente a necessidade de consi-
derar na abordagem de seu objeto, as mdltiplas relagdes e in-
tersecOes internas que fazem parte das engrenagens do pro-
cesso miditico como um todo.

Stuart Hall, que assume a dire¢do do grupo na década de
1970, provoca um divisor de aguas sobre os estudos de televi-
sdo com o texto “Codificagdo/decodificacdo”, afirmando que
embora cada um dos momentos do fluxo televisivo (producao,
forma-mensagem, circulacdo/recepcdo) em articulacao, seja
necessario ao circuito como um todo, eles possuem uma auto-
nomia relativa, onde nenhum momento consegue garantir intei-
ramente o proximo com o qual esta articulado. Em suas pala-
vras, “‘ja que cada momento tem sua prépria modalidade e con-
dicbes de existéncia, cada um pode constituir sua propria ruptu-
ra ou interrupcao da ‘passagem das formas’ de cuja continuida-
de o fluxo de producdo efetiva (isto €, a reproducao) depende”.
(HALL, 2003, p. 388)

Em termos praticos, isso significa dizer que o historiador
que, por exemplo, resolva concentrar sua analise empirica na
critica dos textos televisivos, ndo pode ignorar por um lado,
suas instancias de producdo e de circulacao/recepcdo, que
apesar de demarcarem momentos distintos, exercem lagos com-
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plexos e concretos junto a constru¢do do conteddo produzido.
Ao mesmo tempo, ndo h& como atribuir a essas etapas um en-
cadeamento ldgico de interdependéncia direta neste circuito,
como se a priori estas instancias garantissem sua presenca na
forma-mensagem a ser analisada.

Para Hall, 0 momento da producédo para além de ser o
inicio do circuito onde se constroi a mensagem televisiva, € o
espaco onde sdo permanentemente construidos os referenciais
praticos da rotina de trabalho, do conhecimento institucional, dos
conceitos profissionais e das habilidades técnicas de suas equi-
pes. Algo que converge para o que Bourdieu (1997) caracteriza
como o espaco do habitus profissional, que de maneira geral,
refere-se a rede comum da pratica de sujeitos que vivem nas
mesmas condi¢les sociais de existéncia profissional. Ou seja,
é onde se pode mapear principios geradores de praticas distin-
tas e distintivas decorrentes de uma percep¢do comum de mun-
do socialmente interiorizada ao longo de trajetorias no mesmo
universo. O que envolve ndo apenas o que ha de preferencial-
mente pragmatico nas rotinas da producdo profissional dos su-
jeitos, mas sua dinamica interna, a propria relacdo dos agentes
entre si, seja no sentido de manutengdo ou de transformacgéo
desse campo de atuacio.

Hall ainda enfatiza que embora as estruturas de producao

da televisdo originem os discursos televisivos, elas nao consti-
tuem um sistema fechado, muito pelo contrario: elas tiram “as-
suntos, tratamentos, agendas, eventos, equipes, imagens de
audiéncia, ‘definicdes da situacdo’ de outras fontes dentro da
estrutura sociocultural e politica mais ampla da qual sdo uma
parte diferenciada’. (HALL, 2003, p. 389-90) E neste sentido que
0 autor coloca a circulagé@o e a recep¢do como momentos do
processo de producdo da televisdo, reincorporados via uma
série de feedbacks indiretos estruturados no corpo do prdprio
processo de producdo.Apesar de ndo serem idénticas, estdo
relacionadas, apresentando-se como momentos diferenciados
dentro da totalidade formada pelas relagfes sociais do proces-
so midiatico.

Nesta perspectiva, a recep¢éo ndo encerra 0 momento de
“transmissdo” do conteudo televisivo, mas abre a porta de medi-
acbes nas quais os bens simbdlicos sdo “re-significados” pelos
sujeitos, transitando num processo ininterrupto de codificacéo/
decodificacdo onde os varios agentes sociais S40 a0 mesmo
tempo consumidores e produtores dos meios de comunicacao®.
Os Estudos Culturais sob esta ¢tica, tal como também propde
Bourdieu®, abordam os processos de individualizacdo das men-
sagens a partir das determinacdes de condi¢Oes ativas de re-
cepcdo, bem como dos esquemas prévios estabelecidos pela
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posse e distribuicdo necessariamente desigual do capital cultu-
ral relativo dentro de um sistema capitalista.

Hall finaliza a explorag&o do circuito mapeando exatamen-
te a geografia desses movimentos na analise da “forma-conteu-
do” dos textos televisivos, reforgando o fato de que as dimen-
sOes da producdo institucional e social devem passar pelas re-
gras discursivas da linguagem para que seu produto seja “con-
cretizado”. Fazendo uma critica a correntes semiéticas mais tra-
dicionais, 0 autor resgata a utilizacdo feita pela TV do dominio
dos “sentidos preferenciais” (leia-se, constru¢cdes em torno de
um discurso cujos elementos ja& estejam minimamente
sedimentados no “senso comum”), como portadores de toda
uma ordem social enquanto conjunto de significados, préticas e
crengas. Porém, ressalta-se que esses elementos ndo séo inte-
gros e plenamente apreensiveis na superficie dos textos
televisivos, mas representam em ultima instancia, toda a com-
plexa rede de interagBes do fluxo dos processos midiaticos. E
nesta direcdo que a hegemonia cultural proposta pelos estudos
culturais pelo viés gramsciano, apesar de ter efeitos concretos,
nao é nunca homogénea e coerente ou ainda inteiramente cor-
rompida ou auténtica. Corresponde a um campo de batalhas
onde existem resisténcias e até mesmo supera¢do, numa arena
permanentemente movida por contradi¢oes, em especial quan-

do — como no caso da televisdo - funcionam no dominio do
“popular”. (HAAL, 2003, p. 247-264)

Como se pode observar, a rede de interacoes desse flu-
X0 midiatico em que a televisdo esta inserida, oferece ao histo-
riador uma variada gama de fontes. No caso do campo da pro-
ducdo, tém-se a possibilidade de trabalho com os testemunhos
orais e literaturas biogréaficas dos sujeitos envolvidos na produ-
¢do de um programa, além de registros de pautas de reunies,
resumo dos programas nos livros de catalogacdo dos acervos
e documentos de cunho institucional (estes ultimos, diga-se que
de acesso bem mais restrito, uma vez que controlados pelas
emissoras). Ja 0 momento da recepc¢do, além de fontes seria-
das e quantitativas (como os indices de audiéncia), possibilita a
analise de textos e produtos relativos as criticas da midia espe-
cializada em TV ou ainda cartas de telespectadores direcionadas
aos programas ou aos seus sujeitos®.

Cabe ainda ao pesquisador, um olhar cuidadoso para as
especificidades dos produtos televisivos em suas articulacdes
internas enquanto fonte histérica. Dentro de uma gama de pos-
sibilidades metodoldgicas que podem ser consideradas pelo
historiador no campo de analise dos “conteudos” televisivos, €
necessario o olhar tanto para os suportes técnicos em que es-
ses textos sdo produzidos quanto para os codigos internos de
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funcionamento da propria linguagem televisiva.

No primeiro caso, considera-se que a televisdo surgiu
como meio técnico enquanto uma forma de producdo, circula-
¢do e consumo de seus produtos, que a distinguia das outras
midias, no sentido de transmitir em sincronia com sua recepcao,
sons e imagens de forma simultanea ao evento ocorrido em seu
tempo real. Uma dimensao especifica que foi ao longo dos tem-
pos sofisticada pelas inovagdes tecnoldgicas como o videotape,
que conferiu mais flexibilidade a produgdo e ao processo de
retransmissdo em cadeia; o satélite que alargou ainda mais esse
espaco ligando o Brasil a0 mundo; a propria transmisséo colori-
da (1972) que aproximou sobremaneira o real das telas; a multi-
plicacdo de canais abertos e a cabo e hoje com a tecnologia
digital, a possibilidade de integracdo com os sistemas de
informatica, internet, telefonia celular, permitindo novas formas
de integracéo dos sujeitos com a televisdo. (DUARTE, 2004) Um
processo que inevitavelmente trouxe ao longo de suas transfor-
mac0es, conseqiéncias para a forma de construgdo dos produ-
tos televisivos, sua circulagdo e suas multiplas relacdes com o
publico. Um pesquisador que ao abordar a histéria de um deter-
minado programa ao longo dos tempos, prescindir dessas trans-
formacOes na base técnica de seu registro, corre o risco de
perder parte do movimento das estruturas de composicéo tanto

da “forma-contelido” do texto televisivo, quanto de suas articu-
lacbes com os campos da produgéo e da recepcéo.

Ja no que se refere aos codigos internos de funciona-
mento da linguagem televisiva, é preciso considerar em princi-
pio seu carater altamente complexo, marcado pela integragdo
de sons e imagens, pelo jogo de interesses da acdo e da omis-
sdo em angulos de camera, construcdo de cenarios, ilumina-
cdo, planos e montagens, pela fragmentacdo/selecao de infor-
macdes em detrimento do todo, pelo deslocamento do sensa-
cionalismo, pela diversidade e mistura de codigos e géneros,
pela apropriagdo de outras textualidades midiaticas e pela pe-
dagogia da repeticdo de todos esses elementos, domando-0s
através de uma banalizacdo que tende a fundir realidade com
ficcdo. (DUARTE, 2004) Trata-se portanto, de uma linguagem
marcada pela hibridez, o que torna muito ténue os limites preci-
S0S entre 0s géneros televisivos, sejam eles telenovelas,
telejornais ou reality shows.

Ao tomar como exemplo o extremo dos telejornais com
sua narrativa do “real”, o pesquisador vai se deparar com inser-
¢Oes outras que em principio fariam parte do mundo do ficcional.
O mesmo se pode dizer de telenovelas que misturam a narrati-
va ficcional com cenas de acontecimentos atuais, veiculados
em tempo real. Construindo para o publico uma representacdo
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conhecida e reconhecida da existéncia, a linguagem televisiva
utiliza-se de uma bricolagem de narrativas e recursos que ao
reproduzir o mundo em que esse telespectador vive, ndo sepa-
ra em lugares estangues o drama e o risivel, o real e o ficcional.

Em outras palavras, a necessidade do “espetaculo” ja
defendida por Debord™, paira sobre todas as variantes estilisticas
ou de género possiveis dentro da televisdo, que tem por obje-
tivo primeiro a audiéncia, a venda de seus produtos, a transfor-
macao das imagens em mercadoria.

E a partir dessa logica discursiva maior, que 0s géneros
televisivos configuram-se ndo como “camisas de for¢a” com ca-
racteristicas transparentes a serem reconhecidas, mas como
“estratégias de comunicabilidade”. Duarte esclarece que o gé-
nero pode ser entendido assim como uma macro articulagéo de
categorias capazes de abrigar um conjunto amplo de produtos
televisivos que partilham umas poucas categorias comuns. A
fluidez do termo s6 ganha contornos de maior diferenciacéo de
fato, quando sobre ele se projeta uma forma de conteldo e de
expressao — representada pela articulacdo entre subgéneros
(pluralidade de programas) e formatos (organizagao/
especificidades internas) - esses sim, “procedimentos de cons-
trucdo discursiva que obedecem a uma série de regras de sele-
¢ao e combinacao”. (2004, p. 68-8)

Ao historiador cabe entdo o mapeamento dessas
especificidades que caracterizam dentro do leque de
subgéneros, o formato do programa a ser analisado, suas re-
gras internas de apropriacdo da linguagem televisiva. No caso
dos programas telejornalisticos, por exemplo, o tipo de
estruturacdo das noticias; sua duracdo média; o numero de in-
formacdes distintas e o tipo de seqliéncia adotada por ordem
de blocos; 0 processo de construcdo predominante do texto,
seja na forma de discurso, de uma discussao ou de um relato; a
avaliacdo da importancia e da funcdo designada ao apresenta-
dor ou reporter, o nivel de inser¢do dos chamados “fatos-oni-
bus™?, dentre tantos outros. Ou seja, trata-se de decompor as
unidades estratégicas de selecdo e combinacdo de elementos
na construcédo de seu texto, ou ainda, da forma como foram utili-
zados os cddigos da linguagem audiovisual.

Ao trabalhar com o conteido dos produtos, o historiador
ainda precisa lidar com a apropria¢do que a TV faz de dimen-
sbes essenciais da prdpria Historia: as relacbes espago/tempo-
rais. Tanto para se pensar 0s acontecimentos veiculados em
tempo real — a “Histdria imediata” — quanto para uma abordagem
sobre as representacfes do passado, da constru¢do midiatica
de nossa memodria, este aspecto requer do pesquisador um
rigor tedrico fundamental. Pode-se dizer que na televisdo, essa
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relacdo foi incorporada dentro de uma ldgica que envolve a pro-
ducdo massificada de espacos insolitos e sem enraizamento e
de um tempo fluido que, sem passado nem futuro, paira sob um
eterno gerundio, desconstruindo a cronologia tradicional. A per-
turbacdo do sentimento historico se faz ainda mais evidente numa
contemporaneidade marcada pela midia em geral, que enfatiza
exatamente a fabricacdo do presente. Segundo Barbero (2001),
um presente autista, concebido sob a forma de ‘golpes’ suces-
sivos sem relacdo entre si, um presente capaz de bastar-se a si
mesmo. O passado quando emerge, emerge como presente,
enquanto o futuro, quando apresenta-se na tela a pretexto de
uma previsao qualquer, impde-se como um ato que esta acon-
tecendo naquele exato instante.

E nessa engenharia de “re-construco” das nogdes espa-
co-temporais, que os telespectadores menos criticos perdem a
conexdo com o processo de producdo da realidade configurado
na linguagem televisiva e passam a se relacionar de certa forma
com o produto das programacdes, onde a ilusdo de uma rela-
cdo espaco-temporal direta se sobrepde a realidade. Em outras
palavras, é na superficie da aparéncia das dimensdes espago-
temporais construidas, que a televisdo tende a naturalizar o pro-
cesso de construgcdo de sua producgéo, socializando o senti-
mento de veracidade em torno de uma histéria cada vez mais

midiatizada pela l6gica do espetaculo.

Nesse processo, nos descobrimos ndo apenas como
consumidores de eventos, mas também como sujeitos envolvi-
dos com eles de alguma maneira. Somos chamados a marcar
posicOes, a formar uma opinido ou mesmo a assumir responsa-
bilidades por questdes e circunstancias proprias de um mundo
em constante movimento de interconexdo. Em um pais como o
nosso que se conhece e se reconhece pela televisdo, onde é
ela a responsavel por fornecer a primeira e a Ultima imagem
sobre todos 0s assuntos, 0 exercicio da critica é antes de tudo,
uma possibilidade de pesquisa sobre relacdes de poder na
cultura nacional.
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Notas

! Nada mais expressivo nesse momento do que a figura de Assis Chauteaubriand,
primeiro capitdo da inddstria do jornalismo audiovisual brasileiro, que indiferente
ao incipiente mercado, comprou de uma Unica vez nove estagdes nos Estados
Unidos para uma realidade que néo chegava a 250 mil receptores em todo 0
pais. Um panorama que comegou a se transformar a partir da década de 60
com a ampliagdo do consumo industrial, apesar dos indices inflacionérios da
economia (havia 15 estagBes de TV nas capitais). Atelevisdo comecou entdo a
assumir seu carater comercial, disputando verbas publicitarias na busca de
maior audiéncia. Cf. SODRE, Muniz,0 monopolio da fala; fung&o e linguagem
datelevisao no Brasil. Petropolis, Vozes, 6" ed. 1984,

2 Para Gramsci, 0s 0rgdos de informac&o séo portadores de uma forga dirigen-
te por vezes superior ao dos proprios partidos politicos: “um jornal (ou um grupo
de jornais), uma revista (ou um grupo de revistas), sdo também eles ‘partidos’,
‘fracOes de partidos’ ou fun¢des de um determinado partido”. GRAMSCI, A.
Maquiavel, a politica e 0 Estado moderno.42ed. Rio de Janeiro:Civilizacéo
Brasileira, 1980, p.23.

¥ Sdo classicos neste sentido as obras de Sérgio Caparelli, com Comunica¢éo
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de massa sem massa (1980) e Televiso e capitalismo no Brasil (1982), bem
como Sérgio Mattos com Um perfil da TV brasileira (1990) e Histéria da
televisdo brasileira (2002), além de Othon Jambeiro com a TV no Brasil do
século XX (2001). A respeito das criticas a essa producao, cf. FILHO, Jodo
Freire. Por uma nova agenda de investigacao da historia da TV no Brasil. In:
Contracampo. Revista do Programa de Pds-graduacdo em Comunicagéo.
Niter6i: PPGCOM-UFF, 2004.

40 exemplo mais notorio nesta direcdo na América Latina séo os trabalhos de
Martim Barbero, em especial o livro “Dos Meios as mediagdes” onde o autor
propde que o sentido da midia para além de seus textos, encontra-se nafonte de
criacdo de sentido presente nas interacfes sociais e de seus movimentos de
busca por identidade. Cf. BARBERO, M. Dos meios as mediagdes: comuni-
cacao, cultura e hegemonia. Rio de Janeiro: Editora UFRJ,2001. Tal perspec-
tiva, diz respeito ainfluéncia dos estudos culturais britanicos naAmérica Latina,
onde ao lado de Barbero, sobressaem os nomes de Néstor Garcia Canclini,
Guilhermo Gomez Orozco, Beatriz Sarlo, entre outros.

®Embora a Escola de Frankfurt tenha feito afirmaces radicais sobre o aprisi-
onamento do homem na armadilha ideolégica das mensagens midiaticas e
sobre a reducdo de toda cultura & mercadoria e a dominagao das fragdes
dominantes da sociedade, ela também elucidou as origens das produgdes
culturais de massa no processo de produgao e acumulacéo capitalista, abrindo
os horizontes das origens econdmicas e ideoldgicas de muitos produtos da
cultura da midia.

® Arespeito dos Estudos Culturais Ingleses e sua influéncia na América Latina,
cf. ESCOSTEGUY, Ana. Cartografias dos estudos culturais: uma verséo lati-
no-americana. Belo Horizonte: Auténtica, 2001.

" Estas abordagens estdo de certa forma ligadas ao que Mauro Wolf vai desig-
nar como heranca paradigmatica da propria area da Comunicacédo Social,
hegemonicamente ainda ancorada no modelo informacional. J& criticada por
Sua visdo mecanicista de entendimento da comunicag&o como um processo
de transmissdo de mensagens de um emissor para um receptor provocando
determinados efeitos, este paradigma juntamente com outros disponiveis (0
autor cita basicamente o semiético-informacional e 0 semidtico-textual), seriam
responsaveis em sua fragilidade, pela falta de especificidade na demarcacéo da
producdo de conhecimentos na area da comunicagdo. O que a levaria ao
recurso recorrente de apoio instrumental em outras areas. Cf. WOLF,
Mauro.Teorias da Comunicagdo . 42 ed.Lisboa:Presenga, 1995.

8Hall chega a delinear momentos distintos de mediacdes onde a recepgdo da
mensagem pode seguir a padrdes dominantes, convergindo com os interes-
ses em principio estabelecidos pelos produtores; a padrdes negociados, onde
aceita-se alguns significados ja existentes, mas atribuindo-lhes outros tantos e
opositora, onde o individuo interpreta a mensagem em sentido oposto ao que foi
conferido em sua origem. In: HALL, op.cit. p.400-402.

® Para Bourdieu, as representag@es dos individuos “variam segundo sua posi-
¢éo (e os interesses que estdo associados a ela) e segundo seu habitus, como
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sistema de esquemas de percepgao e apreciagéo, como estruturas cognitivas
e avaliatorias que eles adquirem através da experiéncia duravel de uma posi-
¢éo do mundo social”. In: BOURDIEU, P. Coisas Ditas. Sdo Paulo:Brasiliense,
1987,p.158.

10No dmbito da recepcao, destacam-se ainda as abordagens influenciadas pelo
apelo a etnografia. Na prética, alguns excessos neste sentido tém levado os
resultados empiricos a uma exacerbada énfase no receptor e a uma valoriza-
¢ao extremada de suas praticas e usos sociais, além de uma certa fragmenta-
¢éo da abordagem em detrimento do processo histérico e mesmo da relagéo
com texto televisivo em seus movimentos de confluéncia e intersecéo.

1 Aespetacularizagéo caracteriza para Debord, uma forma de contemplagéo
da sociedade contemporanea midiatizada de tudo aquilo o que lhes falta em sua
existéncia real. Assim, para 0 autor, se num primeiro momento a degradagéo
pelo econdmico se dava na passagem do “ser para o ter”, agora cada vez
mais, chega-se ao reinado soberano das imagens feitas mercadoria, onde a
“propriainsatisfacdo se tornou um produto, desde que a abundancia econdmica
se achou capaz de alargar a sua producéo ao tratamento de uma tal matéria-
prima’. DEBORD, Guy. Asociedade do espetéculo.Rio de Janeiro: Contraponto,
1997,p.59

12 0 aspecto politico dos fatos 6nibus ou as noticias de variedades , consistem
para Bourdieu nessa espécie elementar, rudimentar da informacéo que é muito
importante porque interessa a todo mundo sem ter conseqiéncias e porque
ocupa tempo, tempo que poderia ser empregado pra dizer outra coisa” (grifo
nosso) In: BOURDIEU, P. Sobre a televisdo.Rio de Janeiro:Jorge Zahar,
1997,p.23.
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