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Pluralidade dos publicos, singularidade do cinemat

Jean-Michel Guy?

A questdo do ou dos publicos de cinema serd abordada com base nos
resultados de uma enquéte comecada ha cinco anos, por ocasido do centenario do
cinema, sobre a cultura cinematogréafica dos franceses. O objetivo era medir a
extensdo dos conhecimentos dos franceses em matéria de cinema, compreender
como estas referéncias se estruturam, suas coeréncias, suas transferéncias, seus
modos de aquisi¢cao. O objeto ndo é o estudo da frequiéncia das salas escuras, mas
a aquisicao das referéncias, notadamente por intermédio da sala de cinema: qual
pode ser o lugar, as frequéncias, das salas tendo em vista outros meios de acesso
(principalmente televiséo e video-cassetes)?

Enquétes sobre o publico do cinema, entendido seja como publico das salas,
seja como publico dos filmes, sdo hoje conduzidas regularmente, sobretudo pelo
CNC. Dispde-se, pois, de estatisticas confiaveis sobre a freqiiéncia, a composicao
sécio-demografica do publico e o grau de familiaridade do publico com o cinema. Em
particular, a distincdo entre espectadores assiduos, regulares e ocasionais €
conhecida. Sabe-se, pois, que o indice de frequiéncia se estabilizou em cerca de
50%, ou seja, um em cada dois franceses de mais de 15 anos, vai ao cinema pelo
menos uma vez por ano. O indice é superior nos adolescentes que constituem uma

parte importante do publico.

A construcao de uma cultura cinematografica
Tentemos relocalizar o papel da saida para o cinema como algo mais vasto: a

relacdo dos franceses com o cinema. Esta relacdo com o cinema € um conjunto

! Traduzido do francés por Carlos A.A. Ferraz e Aradjo.

2 Pesquisador do Ministério da Cultura, autor de estudos sobre os publicos do teatro,
circo e cinema e autor de La culture cinématographique des francaises (A cultura
cinematrografica dos franceses), 2000.
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complexo feito de atos de consumo de imagens nas salas, na televisdo ou em video,
mas é também um conjunto de experiéncias concretas, de lembrancas, de atividades
ligadas a frequéncia das salas, de conversacfes sobre os filmes, e também de
praticas diversas como aquelas de afixar o retrato de um ator em seu quarto, de
colecionar fichas ou livros sobre o cinema.

A cultura cinematogréfica € algo aparentemente desorganizado. Todavia, o
conjunto das categorias interrogado estrutura este “magma” como um saber. Isto se
faz de duas diferentes maneiras.

O procedimento mais simples é a analogia: tal imagem de pistola, por
exemplo, evoca tal outra imagem de pistola em um outro filme; é a conversacao que
reativa a analogia.

A outra forma de organizacdo das referéncias cinematogréaficas € a ligacao
|0gica, a ligagédo de atribuigdo. Todo individuo, mesmo o menos instruido, tem esta
capacidade de associar dois elementos: por exemplo, o rosto de um ator com seu
nome, 0 mesmo rosto com titulos de filmes, titulos com o nome de seu realizador...
Foi uma grande surpresa constatar que a cultura cinematografica é organizada de
maneira muito logica. Do mesmo modo, se certas referéncias sdo mal fixadas, como
em estado latente, elas podem, apesar de tudo, se manifestar nas conversacgoes. A
cultura cinematografica nédo €, pois, simplesmente um estoque, € também um fluxo,
uma fonte de intercambios, algo potencial, que circula. Ela é essencialmente
constituida de filmes. Tentou-se mensurar o numero de filmes vistos por
espectadores. E um empreendimento irrealizavel, porque os franceses véem em
média 250 filmes por ano na pequena tela; portanto, um francés de 40 anos tem
grandes chances de ter visto perto de 10 000 filmes em sua vida. Contrariamente,
em sala, um francés néo veria mais de um filme por ano. O conjunto das referéncias
filmicas adquiridas €, pois hoje pela pequena tela (televisdo ou video-cassete). O
video-cassete € hoje o principal veiculo das referéncias cinematograficas. Em média,
um francés possui 25 cassetes gravadas. Em geral, metade da videoteca dos
franceses € ativa (os filmes séo revistos, emprestados...); a outra metade é
entesourada, mas sempre suscetivel de ser reativada.
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Ensaio de tipologia dos filmes

A experiéncia do cinema nas salas escuras € muito diferente daquela da
pequena tela. As pessoas entrevistadas estdo claramente conscientes destas
diferencas. O primeiro contato do publico com um filme quando ele é lancado, sabe-
se, se faz através da sala. Conhece-se bastante bem as motivacdes da frequiéncia
das salas. Por um lado, os habituados vao ver um filme em funcédo de seu gosto
pessoal, mas alguns vao custe o que custar, mesmo se o filme ndo os atrai
particularmente. E, de algum modo, para manter a chama, manter um ritmo regular
de frequiiéncia, quase um ritual. Por outro lado, na freqiéncia dos ocasionais (eles
vao ao cinema menos de uma vez por més e aceitam ver os filmes mais tempo apoés
seu lancamento) h&d uma légica de seletividade. Estas duas logicas funcionam mais
ou menos para todos os filmes. Nos seus lancamentos, os filmes atraem
espectadores de perfil socio-demografico muito particular: cada filme tem um
publico, seu publico, distinto daquele de um outro filme.

Existem trés tipos de filmes langados em salas:

- os filmes imediatamente federadores que atraem espectadores de perfis
sécio-demografico muito diferentes e que sado em geral também filmes que
atraem muita gente;

- no outro extremo, se encontram os filmes que atraem um alvo muito
particular;

- finalmente, os filmes que atraem um publico de perfil particular: sao filmes
gue tém, de qualquer modo, um publico consideravel.

Os filmes federadores, que efetuam muitas entradas quando do seu
lancamento em salas, tém toda a chance de serem difundidos na televisédo e de nela
serem redifundidos. Seu lado federador aparece, pois, ao longo do tempo e eles
atraem um publico de perfil socio-demografico conforme aquele dos primeiros
espectadores; mas logo o perfil médio do publico tende a se assemelhar ao perfil
médio da populacdo inteira. Estes filmes tornam-se rapidamente filmes patrimoniais.
Eles sdo de dois tipos: seja grandes producdes hollywoodianas, sejam filmes
franceses como Le Pére Noél est une ordure (O Papai Noel € um safado). Os dois
outros tipos de filmes, filmes de publico alvo, tendem também a ser vistos por
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pessoas de perfis socio-demografico e de gostos muito variados. Este resultado
bastante surpreendente se deve a difuséo dos filmes na televisao e a circulacao das
cassetes de video. Assim, os filmes mais confidenciais, que foram vistos por menos
de 20% da populacédo, atraem no final um publico muito diferenciado. Por exempilo,
Meurtre dans un jardin anglais (Assassinato em um jardim inglés) teve no seu
lancamento em salas um publico, sobretudo mais instruido, diplomado, mas
terminou atraindo, através da circulacdo das fitas cassete, um publico mais amplo
gue jamais teria ido vé-lo quando de seu langamento em salas.

Este jogo da televisdo, das conversacdes sobre filmes e das cassetes de
video tem pois um efeito banalizador e instaura referéncias comuns. O conjunto dos
franceses € ligado a este patrimoénio cultural comum: com efeito, 70% dos franceses
afirmam que ha filmes que todo o mundo deveria ter visto (por exemplo, La Grande
Vadrouille [A Grande Pandega], Autan en empoprte Ié vent [... E o vento levou], Sissi
impératrice [Sissi imperatriz], Il était une fois dans I'Ouest [Era uma vez no Oeste]).
Este indice é superior aquele dos franceses que estimam que ha livros que € preciso
ter lido. O cinema contribui, pois, amplamente para a instauracdo de uma cultura
comum.

Todavia, mesmo ao final de vinte anos de difusdo, os filmes continuam

marcados pelo seu publico inicial. Pode-se assim distinguir cinco perfis:

os filmes patrimoniais vistos por mais de 80% da populacdo. Séo filmes

gue devem ser vistos. Quase se pode dizer que ja ndo se trata de saber se

gostamos deles ou nao.

- os filmes para cinéfilos eruditos, cuja caracteristica principal é fazer
referéncia a outros filmes.

- os filmes dos jovens da década de 90 (como Waterworld), difundidos
sobretudo nos meios adolescentes.

- os filmes para homens.

- os filmes para mulheres.

De acordo com nossa enquéte, estas duas Ultimas categorias poderiam se

justificar na medida em que a freqliéncia das salas seria marcada sexualmente e
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dependeria de tipologias de gostos (segundo 0 senso comum, 0s homens preferem
os filmes de acéo, os filmes violentos, enquanto as mulheres preferem os filmes
sentimentais). A clivagem se estanca totalmente ao fim de um certo tempo: a maioria
dos filmes, quando eles sao difundidos abundantemente, ja ndo sédo considerados
como filmes para homens ou para mulheres porque 0s casais 0s assistem juntos na
televisdo. Mas alguns raros filmes continuam marcados. Lado masculino: se pode

citar Apocalypse Now, Blade Runner. Lado feminino: Out of Africa.

O cinema: uma arte popular

Entre os franceses, 3% sao “eruditos”, isto quer dizer que ha uma minoria,
representando 1,3 milhdo de pessoas que, qualquer que seja o cruzamento dos
indicadores que se escolham por exemplo, viram um filme de Idrissa Ouedraogo, um
filme de Satyajit Ray, um de Mélies, viram L Atlante, Céline et Julie vont em bateau
(Céline e Julie vao de barco), vao ao cinema varias vezes por semana, sabem quem
é Glauber Rocha, respondem sempre positivamente.

Sao mais eruditos que cinéfilos. Os franceses tém, com efeito, uma definicao
bem precisa do que seja a cinefilia. Para 44% deles, é antes de tudo saber muita
coisa sobre cinema; em seguida, para 28%, é gostar de cinema; enfim, para 11%, é
ir habitualmente ao cinema. Apenas os eruditos tém uma definicdo diferente do que
seja a cinefilia. Para eles, € gostar de cinema, bem antes de ter conhecimentos.

Os franceses se consideram cinéfilos e um terco deles dizem ter um cinéfilo
no seu circulo. Ha, pois, uma espécie de continuidade social entre os eruditos e a
base da piramide, continuidade que viria do estatuto popular e banalizado do
cinema. Conseqglientemente, ndo existiria nenhuma forma de desprezo nem da base
para o topo, nem inversamente, 0 que Nao parece ser 0 caso para as outras artes.
Os eruditos nédo rejeitam os filmes de grande publico como desnudados de interesse
e, no sentido inverso, as categorias menos instruidas consideram os “cinéfilos
cultos” como especialistas e hdo como uma elite que os impediria 0 acesso a cultura
cinematografica. Esta continuidade social pareceria, pois, que 0 cinema seja
qualificado como “arte popular”.
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